Televisión Digital Terrenal

TDT Definición:

· TDT (Televisión Digital Terrestre) es el nombre popular con el que se conoce en España al estándar DVB- T (Digital Video Broadcasting- Terrestrial), diseñado para la transmisión de emisiones de televisión mediante técnicas de modulación y codificación digitales.

· Utiliza ondas hercianas para transmitirse. 

· Cada emisora ocupa un determinado ancho de banda y se modula para situarse en un determinado rango de frecuencias, que se envían posteriormente a través del aire.
TDT: Características
· Es una tecnología de sustitución

· Es una nueva forma de transmitir en televisión

· Se recibe por la antena normal de TV, sin parabólica y sin cable

· Es gratuita y en abierto

· Es una tecnología que optimiza el espectro radioeléctrico

· Ofrece una calidad de imagen y sonido similar al DVD

· Permite una Televisión participativa e interactiva

Tipos de Televisión Digital
· Redes de difusión terrestre (DVB- T)

· Redes de satélite (DVB- S)

· Redes de cable (DVB- C)

· Redes IP
TDT: Orígenes
TDT en Estados Unidos:

· La TDT empieza en Estados Unidos en 1996 gracias a la FCC (Federal Communications Commission).

· Este organismo establece los plazos de implantación, con el inicio de emisiones para mayo de 1999. 

· Este proceso debía concluir con el “Apagón Analógico” en diciembre de 2006, cuando el 85% de hogares tenga capacidad para recibir la señal TDT.
· Estados Unidos toma un modelo de implantación de la TDT que se sostiene sobre los Broadcasters  existentes.

· Para ello atribuye a cada uno una licencia para explotar un canal analógico, un canal digital, de manera gratuita con la condición de que se cumpla en el futuro el apagón analógico.

· Surgen problemas para cumplir las expectativas de implantación, debido a los altos costes de equipos de producción y transmisión, y a dificultades técnicas, aplazándose la obligación de emitir totalmente en digital.

· La propuesta dominante en Estados Unidos es proporcionar una mayor calidad de imagen y sonido, antes que multiplicar la oferta de canales.
Contenidos:
· ABC: Es la primera en inaugurar las emisiones en High Definition (HD) en 1998. Progresivamente fue incrementando su oferta, introduciendo programas de ficción y emitiendo eventos. En 2002- 2003 emitió gran parte de su prime time en High Definition. No se emiten los informativos y los reality.

· CBS: Tiene una oferta de 24 horas semanales de programas en HD. 

· NBC: Fue la primera cadena en dotarse de un estudio completo para la realización de un programa en directo de TDT en 1999. Introdujo la ficción en su apuesta por la HD, además de manifestaciones deportivas. Planea incrementar su oferta en eventos especiales, deportes y cine.
· En Resumen, estas tres grandes cadenas han recurrido a los mismos macrogéneros para su emisión en HDTV:



- Ficción: series y cine



- Deportes: Retransmisiones en directo de grandes  competiciones.



- Show: especiales, ceremonias de premios, etc.

                  (*) En estas cadenas, los informativos no gozan de HD.
Futuro de la TDT en Estados Unidos
· A corto plazo, la estrategia de implantación de la TDT se apoya en emisones en HD, aplazando para el futuro el uso de otras ventajas que ofrece este tipo de televisión.

· La TDT en Estados Unidos se utiliza por la Administración para estimular a las industrias audiovisual y electrónica y adquierir el liderazgo en la revolución digital.

· Poniendo plazo para el apagón analógico y dando protagonismo a los broadcasters existentes, asumen los costes de la digitalización desde una postura de cierta estabilidad.

· El compromiso de los boardcasters se traduce en el elevado grado de cobertura alcanzado por la TDT, pero no logra una penetración efectiva, ya que, no todos los usuarios tienen acceso al servicio.
TDT en Europa
TDT en Reino Unido:
Freeview + Top Up TV, modelo de referencia
· Tras el fracaso de la plataforma de pago ITV Digital, se intentó volver a relanzar en TDT con un amplio surtido de canales en abierto.

· Freeview se lanzó el 30 de octubre de 2002, presentando en la actualidad alrededor de una trientena de canales en abierto y unas 20 emisoras de radio.

· Entre la oferta de televisión podemos encontrar canales generalistas y temáticos.

· La BBC, ha servido como principal motor de esta plataforma gratuita, aportando numerosos canales.
Ofrecen toda una variedad de canales:

·  Canales de entretenimiento: BBC Three, BBC Four, ITV2, SKY Travel, UKTV Bright Ideas, UKTV History y Ftn.

· Noticias y actualidad: SKY News, SKY Sports News, BBC News 24, BBC Parliament, ITV News Channel y The Community Channel.

· Televenta: Bid-Up TV, Price-Dop TV, QVC y Ideal World.

· Canales infantiles: CBBC y CBeeBies.

· Música: TMF y The Hits.

· Canales regionales: BBC Two Digital, Northern Ireland, S4C Digital (en Gales), S4C2 (en Gales) y TeleG (en Escocia).

·  Interactivos: BBCi y YooPlay.

· Servicios de texto: BBCi Text y Teletext.

· Otros canales terrenales: BBC One, BBC Two, ITV1, Channel4, Five y S4C (en Gales).

· Emisoras de radio: BBC Radio1, BBC radio2, BBC Radio3, BBC Radio4, BBC Radio Five Live, BBC6 Music, BBC7, 1Xtra, Five Live Sports Extra, BBC World Service, Asian Network, Kerrang!, Smash! hits, Kiss, OneWorld, Jazz FM, The Hits, Q, Magic, Heat, Mojo.

· De forma paralela a FreeView, Top Up TV, comercializa a 7,99 libras al mes varios canales.

Reino Unido como Referencia:

· La TDT en Reino Unido es una clara referencia para el resto de países, debido a la variedad y amplitud de contenidos que ofrece.
TDT en Francia:
Modelo Mixto entre televisión en abierto y de pago.
· En marzo de 2005 se inician las emisiones de varios canales en abierto.

· En septiembre de 2005 se programaron los lanzamientos de los canales de pago.

· Conviven ambas formas de televisión, como fórmula para hacer una mayor competencia a plataformas de pago como Canal+ Francia.
TDT en otros países de Europa
· Alemania: Se está hace una implantación por zonas, comenzando con Berlín en noviembre de 2002. Después de realizarse la cobertura digital de una zona, se efectúa el apagón analógico de la misma. El fin del proceso está planificado para 2010.

· Finlandia: Realizará el apagón a finales de 2006.

· Suecia: Tiene desplegada una infraestructura capaz de dar servicio a más de un 50% de la población y planifica el apagón para finales del 2009.

· Noruega: Según estimaciones estará preparada para el apagón hacia el año 2012.
· Italia: Se pretende llevar a cabo el apagón a finales de 2006. ante el inminente cese de emisiones analógicas, el pueblo italiano está realizando una rápida adaptación de sus intalaciones

· Portugal: Tiene planificado el cese de emisiones en analógico a finales de 2007.

· República Checa: Cesky Telecom ha adquirido el compromiso de liderazgo en la oferta televisiva baja TDT.

· Rusia: La plataforma de pago TeleMedium lleva operando desde 2002 y se espera que la TDT esté implantada en todo el país hacia el 2015.
TDT en España
TDT en España:

· España fue uno de los países pioneros en el inicio de las emisiones de TDT. (Plataforma de pago Quiero TV y de algunos canales en abierto en el 2000).

· Ahora se encuentra a la cola en cuanto a desarrollo e implantación  se refiere.

· Hasta el 2005, la TDT sólo ha penetrado en el 3% de los hogares.
El estancamiento producido en la implantación tiene tres motivos fundamentales:

· La quiebra de la plataforma de pago Quiero TV, lo que dejó a la TDT sin apenas un producto diferenciador respecto a las emisiones analógicas.

· La falta de promoción del sistema digital,  que ha tenido como resultado la falta de conocimiento de esta tecnología y de sus ventajas, por parte del consumidor.

· La asociación errónea de términos que hace que la población entienda lo digital como de pago, cuando en realidad la TDT es gratuita.
Historia de la TDT en España
· 1998: Telefónica intenta, mediante varias filiales obtener permiso para operar en pruebas en la Comunidad de Madrid en emisiones digitales. Sin embargo, nunca logró obtener ninguna licencia.

· 1998: se realizan las primeras pruebas técnicas desde la Torre de Collserola (Barcelona) por parte de la televisión pública de Cataluña.

· 1999: El 18 de junio se concedió a Onda Digital (posteriormente denominada Quiero TV, con Retevisión como socio de referencia).

Año 2000:

· El 5 de mayo comenzaron las emisiones de Quiero TV, plataforma que llegó a contar con casi una veintena de canales temáticos. Además, la empresa obtuvo una licencia para operar en la TDT de la Comunidad de Madrid a través de Quiero Madrid. En navidades de ese mismo año, la plataforma ya había conseguido tener en su cartera más de 200.000 clientes.

· El 1 de octubre salieron las emisiones del ente público de la Comunidad de Madrid: por una lado Telemadrid (misma programación que en analógico), y por otro, La Otra (segundo canal de Telemadrid, dedicado a la cultura y a la sociedad actual).

· Se otorgaron dos licencias de carácter autonómico en la Comunidad de Madrid: Onda Seis (participada por Vocento) y Quiero Madrid (canal en abierto de Quiero TV). 

Año 2001:

· La Otra comienza sus emisiones regulares el 19 de marzo. Por su parte, Quiero TV ofrece internet a través de la televisión, desarrollando la interactividad como uno de sus puntos fuertes.

· Se conceden las licencias para dos nuevas cadenas generalistas de cobertura nacional: Veo TV y Net TV. La primera está participada por Recoletos y el diario El Mundo, mientras que la segunda tiene detrás al grupo Vocento.

Año 2002:

· Se inician en abril las emisiones en TDT de los canales nacionales que emiten en analógico: TVE1, TVE2, Antena3, Telecinco y Canal+ (sólo programación en abierto). 

·  La implantación de la TDT no despega y el número de abonados a Quiero TV queda estancado y finalmente dejaría de prestar servicio.

· Tras el fracaso que supuso Quiero TV (la que podría ser considerada como "TDT de pago") y su cese de emisiones, el espacio radioeléctrico que utilizaba quedó libre. Una pequeña parte de éste fue utilizado para que pudieran ver la luz las nuevas cadenas generalistas Veo TV y Net TV.

Año 2004:

· En el mes de marzo se sacó adelante una ley que permitía a Veo TV y Net TV emitir sólo en el 25% del territorio nacional, para abaratar el mantenimiento de las emisiones, que eran accesibles para un reducido número de hogares. Esas emisiones se redujeron a los núcleos de Madrid, Barcelona y Valencia. 

· Las cadenas generalistas Antena3 y Telecinco, apoyadas por fabricantes de la talla de Nokia, Panasonic, Philips, Samsung y Sony, llevaron a cabo una pequeña campaña de promoción de la TDT, explicando brevemente cuáles eran algunas de las ventajas que ofrece la TDT respecto a la televisión convencional.

· Por parte del Gobierno, se declara un plan de medidas urgentes para potenciar la televisión digital terrestre. 

Año 2005:

· En junio se otorgaron, con el nuevo Plan Técnico elaborado por el Gobierno, dos canales multiplex a RTVE, uno de ellos con posibilidad de desconexiones regionales. Así, se propone a RTVE como principal motor de la TDT, puesto que contará con la oferta más amplia que ningún otro operador ofrecerá a través del nuevo sistema. 

· el año 2005 ha sido el año del relanzamiento de la TDT, tras dos años de fracaso y tres de interminable letargo.

VENTAJAS FRENTE A LA TELEVISIÓN ANALÓGICA ACTUAL:

· Al enviar únicamente ceros y unos, la calidad de la imagen y del sonido será óptima. Además cada cadena ocupa menos ancho de banda, y donde antes podíamos meter 1 cadena, ahora podemos meter 5.


Las tres principales ventajas que ofrece la TDT son:



- Mayor calidad de imagen y sonido



- Mayor número de emisiones de televisión



- Mayor flexibilidad de las emisiones y servicios adicionales.

Intervención del Gobierno
· El Gobierno tiene diversas formas para acelerar la propagación de la TDT. Si se cumple lo pactado con la SEPI, TVE sería la impulsora de la TDT con la implantación de ocho canales.

· Si el Gobierno además de impulsar la TDT a través de los contenidos, tiene la posibilidad de dar nuevos canales a otras cadenas, mejoraría la calidad de servicio.

· El desarrollo de la TDT también podría venir dado por la subvención de los decodificadores, para que la puesta a punto tecnológica sea rápida.

· España a día de hoy junto a países como Portugal y Francia, no cuenta con un auge significativo de la TDT.
Plan Técnico Nacional de TDT
· El consejo de ministros del 29 de julio de 2005 el Gobierno aprueba el texto del nuevo Plan Técnico Nacional de la TDT.

· De entre las medidas que contiene el nuevo plan se pueden destacar el adelanto del apagón analógico desde el año 2012 al 3 de abril de 2010 y el aumento en el número de emisoras de TDT durante el periodo transitorio hasta el cese de emisiones en analógico.

· Tras el apagón analógico el operador público RTVE recibirá dos múltiplex completos, y cada una de las emisoras privadas un múltiplex completo, mientras que cada comunidad autónoma tendrá la posibilidad de gestionar dos múltiplex completos en su ámbito geográfico.

Otros hechos destacados:

· La obligación de emitir un mínimo de 4 canales por cada múltiplex, salvo que el múltiplex lo explote íntegramente un mismo operador.

· La limitación al 20% de la capacidad máxima del múltiplex de la ocupación del mismo en transmisión de contenidos distintos a la propia TV.

· Para los nuevos canales digitales que se puedan solicitar por parte de los actuales operadores, el compromiso de divulgar la TDT entre sus audiencias, emitir contenidos novedosos distintos a los emitidos en analógico, emisión de contenidos en diversos idiomas y con subtítulos, el desarrollo de servicios interactivos, etc.

· Obligación de aumentar la cobertura territorial y de población alcanzada por las señales de TDT para todos los operadores, tanto públicos como privados, hasta alcanzar el 80% de la población al finalizar el año 2005, el 90% de la población al finalizar 2008, y el 95% de la población (el 98% en el caso de RTVE) en el momento de llevar a cabo el apagón analógico.

Futuro de la TDT
· La TDT es el futuro, ya que será la única TV gratuita dentro de unos años. No obstante, su implantación en todo el territorio puede ser más rápida o más lenta, dependiendo del interés que muestren Gobierno y cadenas por implantarlas. 

· Telecinco y Antena 3 han dado un primer paso para sensibilizar a la población de esta nueva tecnología y esperan una respuesta del Gobierno o de los ciudadanos para comenzar a producir TDT. 

· Por su parte, aunque Radio Televisión Española no ha participado en esta campaña junto a Antena 3 y Telecinco, ya ha ofrecido al Gobierno la posibilidad de lanzar "de inmediato" ocho canales en digital: TVE1, TVE2, Canal Clásico, Grandes Documentales, Teledeporte, Canal 24 Horas, TVE Internacional Europa y TVE Internacional América. Actualmente, TVE1, TVE2 y Canal 24 Horas ya emiten en digital. 

La refundación del Sector Audiovisual
Nos encontramos un sector que pedía una reforma urgente en varias áreas: 

· Política y leyes: aprobación de la ley que facilita la transición a la TDT, enviando al parlamento los proyectos de Ley General del Audiovisual, Ley de Radio y Televisión de Titularidad Estatal y Ley del Consejo Estatal de los Medios Audiovisuales. 

· Economía: ha sido uno de los mejores años para las cadenas privadas de televisión en abierto, ampliándose la competencia, con el permiso para que canal + pueda transmitir en abierto bajo el nombre comercial de Cuatro y la creación de nuevos canales de ámbito nacional, autonómico y local.

· Tecnología: se han adoptado medidas para hacer efectiva la transición a la televisión digital, cuyos intentos anteriores habían sido un fracaso. Se ha aprobado el Plan Técnico Nacional de la Televisión Digital Terrestre, adelantando el cese de las emisiones de televisión analógica al 2010. En este desarrollo se ha implicado también a la industria (sector fabricante de componentes y equipos receptores y de telecomunicaciones). 

[image: image1.emf]28,2

22,15

20,8

17,4

1,8

9,7

0

10

20

30

40

50

60

70

80

90

100

TVE Telecinco Antena 3 Autonómicas Canal + Otras


[image: image2.emf]0

10

20

30

40

50

60

70

80

90

100

Televisor

Radio

Teléfono fijo

Vídeo

Hi- Fi

Ordenadores

Internet

DVD

Videoconsola

Parabólica

Consumo televisivo: Cuota de audiencia en 2004
España se ha situado entre los primeros países de la Unión en Consumo Televisivo.
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Indicadores Generales:

Equipamiento del hogar
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Indicadores Generales: 

Televisión en abierto o Televisión de Pago
(*) Dentro de la TV de pago las preferencias son, en este orden: satélite, cable, analógica terrestre y televisión local de pago o vídeo comunitario.
Cifras de mercado
· La facturación del mercado audiovisual en 2004 ha crecido un 2.7%. Los servicios audiovisuales facturaron 6025.67 millones de €, de esta cifra 4382 millones correspondieron a ingresos publicitarios.
· La publicidad sigue siendo la principal fuente de financiación en las televisiones en abierto, mientras que en las de pago lo constituyen las cuotas mensuales.

El mercado audiovisual
· El mercado audiovisual, es un mercado en alza, en el que las cifras de rentabilidad son muy desiguales.

· La huida de recursos desde la televisión de pago hacia la que se difunde en abierto puede obedecer a varios motivos:



- Aumento del consumo de televisión en abierto.



- Menor interés del espectador por la televisión de pago.



- Pérdida de clientes por parte de las compañías de cable y  satélite. 

· Los operadores más importantes siguen teniendo como socios de referencia a grandes grupos multimedia de comunicación.
La televisión en abierto
Podemos destacar cuatro aspectos:

· Presencia muy significativa del sector público, que asume una financiación mixta (subvenciones y publicidad), y que cada vez está más endeudado.

· Difusión básicamente mediante ondas hercianas.

Alta penetración en los hogares.

· Orientación financiera por la cotización en bolsa de las empresas que la comercializan.

Televisión privada vs. pública
· Las subvenciones representan el 56% del total d los ingresos de las televisiones públicas. RTVE es el ente público que depende en mayor medida de la financiación comercial, en comparación con el resto de entidades. 

· Las televisiones públicas y privadas compiten por la conquista del usuario, siendo sus ingresos proporcionales al éxito en la captación de audiencia. El nuevo reparto de ésta y el traslado producido desde los usuarios de TVE y las autonómicas hacia las privadas ha sido un factor básico para que Antena 3 y Telecinco hayan batido records de beneficios. 

Deudas de la Televisión Pública
· La situación de la televisión pública es cada vez más preocupante, no sólo por la acumulación de la deuda sino por la pérdida de audiencia. El Gobierno planea ejecutar un saneamiento que puede llevar a prescindir de 3000 puestos de trabajo.

· Los mecanismos de financiación por los que se transfieren recursos públicos al sector público de la televisión, distorsionan el desarrollo de la competencia entre esas empresas y las privadas. 

Televisión de Pago
· El operador que presta servicios hace llegar al público unos contenidos por los que cobra directamente al consumidor. Se financia por cuota de abono, pago por visión y alquiler o venta de terminales. 

· El mercado de la televisión de pago se ha caracterizado por un descenso del volumen de negocio generado y una disminución global en cifra de clientes.

· La posibilidad de ofrecer servicios audiovisuales de pago a través de plataformas alternativas a la distribución tradicional por satélite, cable u hondas hercianas, contribuirá a cambiar el escenario de este mercado en los próximos años.
Publicidad
· La publicidad es la base de la financiación de las televisiones, está muy unida a la calidad de los contenidos, y se presenta como fuente de conflictos entre cadenas y anunciantes. La televisión en su conjunto acapara la mitad de las inversiones publicitarias del sistema de medios convencionales. 

· La abundancia de contratación publicitaria presenta una cara negativa: el rechazo del consumidor y la pérdida de eficacia de la comunicación comercial. 

· Las televisiones españolas difundieron, en 2004 más de dos millones de anuncios. debido a esta avalancha de anuncios, el público vio diariamente apenas 86 de los 5857 mensajes comerciales difundidos.

La legislación actual sobre publicidad en televisión se concentra en la ley 25/1994, que establece:

· Qué publicidad se considera prohibida en televisión.

· Normas para su identificación.

· Tiempo máximo que se le puede dedicar a la publicidad (20% del total diario de emisión). 

Publicidad y Consecuencias
Saturación
· Existe un exceso de demanda de espacios televisivos para publicidad, lo que configura una situación de saturación, contraprogramación, incremento de los precios e incertidumbre en la planificación de campañas. 
· La solución puede estar en el aumento de los canales de cobertura nacional, y en los acuerdos de autocontrol de las televisiones, anunciantes y agencias. 

Contraprogramación
· Está prohibida por ley (se debe avisar con once o más días de antelación). Las cadenas prefieren pagar las multas impuestas por la Administración con tal de conquistar cuota de audiencia utilizando esta técnica. 

· Desde las asociaciones de usuarios se denuncia este tipo de estrategias. También son rechazadas por los anunciantes, ya que al comprar un espacio publicitario en televisión no pueden tener la total seguridad de que su campaña irá unida a determinado programa. 

Autorregulación
· La degradación de los contenidos televisivos viene circulando desde hace años. 

· La telebasura se define como la degeneración que se produce en determinados contenidos, en especial aquellos a los que están expuestos los niños y los jóvenes. Guarda relación con la vulneración de derechos fundamentales, o la falta de consideración de los valores democráticos o cívicos, sobre todo por el enfoque distorsionado al que se recurre para tratar determinados asuntos.

·  En el propio Gobierno también existía una preocupación por este fenómeno, y por ello, se llegó a un acuerdo denominado “código de autorregulación”, que ha entrado en funcionamiento en febrero de 2005.

· El cumplimiento de este código deja mucho que desear.
Panorama Legislativo
Ley General del Audiovisual

· Afecta al sector privado.

· Hay algunos problemas que no contempla (derechos de autor, productoras independientes, publicidad…).

· La legislación europea es dispersa, con dificultades para ponerla en práctica.

· No hay precisión en los contenidos (intenta unificar la normativa audiovisual pero no identifica el objeto de la misma).

· Puede que éste sea un ordenamiento del audiovisual más complejo e inestable que el existente

Consejo Superior del Audiovisual

· Organismo regulador independiente del Gobierno.

· Los reguladores autonómicos no tienen campo de maniobra (los operadores más potentes escapan a su jurisdicción) y el nacional no tiene potestades sobre los de ámbito local y regional.

· Los Reguladores Nacionales deben ser independientes, con personalidad jurídica, no partidistas, sectoriales y con conocimientos técnicos especializados.

· El Consejo no tiene atribuciones sobre la televisión pública.

Plan de Digitalización

· El proceso de conversión de la televisión analógica a la digital deberá acabar antes de 2010.

· El impacto de la conversión es técnico y económico.

· La TDT no ha enriquecido los contenidos.

· La implantación de servicios a través de nuevas tecnologías es poco significativa.

· Para que la transición sea efectiva se requiere un pacto entre los agentes del sector.

· Las consecuencias del proceso se traducen en transformaciones sociales, culturales y personales.

· La TDT ofrece posibilidades de mayor competencia e innovación (multiplicando por cuatro la capacidad del espectro).

· Se deben configurar unas condiciones atractivas, más allá de los beneficios publicitarios. Las terminales tienen que mejorar en precios y prestaciones para el usuario.

Conclusiones

La modificación del marco actual del audiovisual abre una serie de interrogantes:

· Posición del nuevo modelo de televisión.

· Velocidad del cambio hacia lo digital.

· Repercusiones en la industria fabricante.

· Nuevos modelos de negocio en televisión privada.

· Mayor competencia.

· Calidad de contenidos y ampliación de las parrillas de programación.

· Nuevos modelos publicitarios (guionización de los contenidos). 

· Desarrollo de los servicios interactivos.

· Convergencia con otras tecnologías.
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