EXÁMENES DE ESTRUCTURAS DE LA PUBLICIDAD CON MIGUEL ÁNGEL PÉREZ
- Características del concurso para conseguir una cuenta y "normas" que ponen el anunciante y las agencias.

- Qué es el Miró. (tipo de encuesta)

- Características de los circuitos de publicidad exterior (localización etc)

- Razón técnica por la que se hace contrabriefing.

- Métodos que tiene el anunciante para controlar la gestión que hace la agencia de publicidad y a la central de medios. (auditoría y justificaciones)

-¿Debe dar el anunciante toda la información sobre él en el briefing? ¿Cuál es la respuesta de la agencia?. Razona la respuesta. 

-Qué es el Geomex y resultados que aporta

-¿Cómo se justifica la inserción de publicidad en los medios?

- Cambios de los circuitos cinematográficos en los últimos tres años.

- Problemas actuales con los que se encuentra la agencia y cómo los está solucionando.

preguntó sobre todo sobre cosas vistas en clase, no ciñéndose al libro (no sé si este año será igual), temas de lo que hemos hablado en clase. Me han dicho que preguntó sobre la prensa gratuita y el rappel.

Puso por ejemplo los circuitos de cine, las investigaciones de medio exterior, la prensa gratuita, y la televisión analógica frente la TDT, también me ha dicho que alguna vez preguntado lo de las auditorias, es lo que se... pone preguntas un poco a tu juicio basándote en los apuntes

